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Doel infosessie

1

Laatste updates over de 

Open Geestdagen

2

Hoe maken we de OGD 

zoveel mogelijk bekend?

3

Stappen richting 10 en 11 

oktober

Vragen via chat – antwoord tijdens of na de vergadering

Individuele vragen graag via mail opengeest@tegek.be

De opname en presentatie zullen op een later moment 

beschikbaar worden gesteld.



Inhoud

1 Welkom

2 Stand van zaken

3 Verwacht het onverwachte

4 De Open Geestdagen worden zichtbaar

5 Wat mogen jullie de komende weken verwachten?

6 Praktisch richting 10 & 11 oktober



Korte Stavaza



Wat hebben we samen gerealiseerd?



Deelnemersplatform

Tegek.be/deelnemers-open-geestdagen→



Verwacht het 
onverwachte





De Open Geestdagen 
worden zichtbaar



Website

www.opengeestdagen.be

Programma Open Geestdagen



Doe een laatste check!

Laatste check van je webpagina

→ Is je programma volledig?

→ Maak je programma zo concreet mogelijk

→ Hoe duidelijker je aanbod, hoe groter de kans dat mensen 

deelnemen

Bezoekers beslissen vaak op basis van jouw webpagina of ze langskomen. 

Een duidelijke en concrete beschrijving maakt echt het verschil!

TI P

Voeg je activiteiten ook toe op UiTinVlaanderen met het label 

opengeestdagen en samenveerkrachtig voor extra zichtbaarheid



Website

Toegankelijke info over GGZ



Campagnemateriaal

Banners, bouwhekbanners, raamstickers, deurposters, vlaggenlijnen, 

buttons, t-shirts,…

Gepersonaliseerd en niet gepersonalisserde materialen.

! 2e deel basispakket en bijbestellingen augustus komen 

binnenkort in aparte pakketten bij jullie toe

! Voor nog extra bijbestellingen: via externe partner 

(Haalbaarheid? - prijsgarantie?)



Open Geestdagen-magazine





Verspreid nu al het magazine

1 Maak de Open Geestdagen zichtbaar door het magazine te verspreiden

2 Voeg je (gepersonaliseerde) flyer toe

3
Verspreid het magazine ook buiten je muren, bijv. In de wachtzaal van huisartsen in je buurt, 

bij de bakker, de bibliotheek, CM-Gezondheidspunt,...



Deurposters

Niet elke deelnemer opent een fysieke deur. 
Toch verdienen ook zelfhulpgroepen en hulplijnen een
zichtbare plek tijdens de Open Geestdagen.

• Een deurposter voor zelfhulpgroepen

• Een deurposter voor hulplijnen

Daarom ontvang je in je deelnemerspakket ook:

Hang deze posters op je eigen deuren of op een goed zichtbare 

plaats tijdens de Open Geestdagen. Zo maken we samen ook 
deze belangrijke partners zichtbaar voor bezoekers



Inspireren & informeren met onze brochures

In jouw pakket vind je inkijkexemplaren

→ Ideaal om bezoekers kennis te laten maken met Te Gek!? en onze materialen

→

→

Wil je als deelnemer extra exemplaren bestellen  > Webshop Te Gek!?

Gebruik ze om je eigen Te Gek!?-infostandje te maken. Zo geef je bezoekers 

ook info over waar ze terechtkunnen na de OGD

Bij je pakket ontvang je ook een gelamineerd infoblad met een QR-code 
waarmee bezoekers eenvoudig zelf brochures kunnen bijbestellen

→



Kennisproducten
Ism kenniscentrum van Psyche

Speciaal ikv de OGD 
een nieuwe brochure!



OGD Tournee: 'Eenzaam zonder mij'

Speeldata en meer info op 

www.tegek.be/nieuws/eenzaam-

zonder-mij

UPC Duffel – C Goedele Miseur



Wat mogen jullie de 
komende weken 
verwachten?



De TV-spot in première



The making of ...



Make-up



Zet de OGD TV-spot mee in de kijker!

 Via je socials

Personaliseer de TV-spot door de gegevens over jouw Open Geestdagen toe 

te voegen in de caption van je sociale media post of aan de slag te gaan 

met de personaliseerbare TV-banner die je na de spot kan tonen.

TIP

→

→ Op je digitale borden



Radio Spot



Het Nieuwsblad

• In weekendeditie 3 & 4 oktober
• Volledig programmaboekje + frontpage banner



Online Bannering





Sociale media campagne

Getuigenissen, 
interviews, tips en 

kennisdeling uit het 
OGD-magazine 

worden omgezet naar 
behapbare social 

media content 
voor het brede publiek.

Communiceer vanaf
7 september mee 

over het Open 
Geestdagen-Magazine

De videospot wordt 
gelanceerd op 
14 september 

en wordt ook via Meta 
geadverteerd met een 

link naar 
de OGD-website.



Hoe kunnen jullie mee 
zorgen voor extra 
impact?



Sociale media campagne

7 september:

lancering magazine

Wave 2:

14 september:

lancering videospot

De spot zal gepost worden op onze socialemediakanalen

(@projecttegek) en kan herdeeld worden door jouw organisatie.

Neem jouw eigen activiteiten mee in de kijker en post in de caption

of in beeld (story) een link naar jouw activiteitpagina.

→

→

*Check de communicatiegids voor meer tips en tricks rond het online communiceren 
van de Open Geestdagen en jouw activiteiten.



TIP: Zet in op sociale media

4 mei Save the date-post: Bekendmaking 2e editie van de Open 
Geestdagen met als doel dat anderen het in hun agenda 

zetten.

11 juni (vanaf 12 uur) Kondig vanaf nu je deelname aan. 
Deel de website opengeestdagen.be

7 september Er kan gecommuniceerd worden over de levering, en zo ook de 
inhoud van de Open Geestdagen-magazines.

14 september (vanaf 12 uur) Deel de Open Geestdagen videospot en link hierbij naar het 
jaarthema ‘Verwacht het onverwachte’.

Week voordien Deel praktisch info en start eventueel een countdown.

9 oktober Laatste oproep om mensen warm te maken om langs te komen.

10 & 11 oktober Geef een blik achter de schermen tijdens het weekend van de 
Open Geestdagen.

Week van 12 oktober Blik terug met sfeerfoto’s, leuke weetjes en interessante info.



Lokale pers

Zet in op persoonlijke verhalen→

→ Gebruik de aanzet voor het persbericht uit de communicatiegids (p. 26)

TIP

Journalisten en lokale media brengen veel liever een menselijk verhaal dan een 

algemene aankondiging. Een persoonlijke getuigenis van een cliënt, een 

medewerker, naaste of vrijwilliger maakt geestelijke gezondheid herkenbaar, 

doorbreekt clichés – verwacht het onverwachte! – en toont wat zorg echt kan 

betekenen. Daarom moedigen we elke organisatie sterk aan om, indien 

mogelijk, iemand naar voren te schuiven die zijn verhaal wil doen. 



Lokale partners – eigen netwerk

Hopler: Voeg je OG als activiteit op het buurtplatform toe →

Uit in Vlaanderen: Voeg je activiteiten ook toe op UiV met het label 

opengeestdagen en samenveerkrachtig voor extra zichtbaarheid

→

→ Magazines lokaal verdelen

→ Maak een evenement aan op Facebook en LinkedIn



Extra tips

Contacteer lokale pers 
(tips in communicatiegids)

Spreek partners aan Maak gebruik van digitale 
borden of het lokaal blad

Verspreid affiches / flyers 
én het magazine in je buurt

Zet je vacatures 
in de kijker

Registreer je activiteiten op 
UitinVlaanderen

(link met Samen Veerkrachtig)

Krijg je aandacht in de media? 
Laat het ons weten via opengeest@tegek.be. 
We houden dit graag bij voor ons archief en
delen jullie successen met plezier op 
onze eigen kanalen. 



Checklist

*Screenshots Communicatiegids



Praktisch richting 
10 & 11 oktober



Bezoeken door onze ambassadeurs

De komende weken leggen we samen met onze vier ambassadeurs hun 

bezoeken tijdens de Open Geestdagen vast.

De keuze van de locaties gebeurt op basis van verschillende 
praktische criteria:

• een goede geografische spreiding over Vlaanderen; 

• een spreiding over verschillende zorgvormen; 

• de affiniteit en interesses van de ambassadeur; 

• de beschikbaarheid van de ambassadeur; 

• de timing en inhoud van het lokale programma. 

Belangrijk: 

We nemen hiervoor zelf contact op met de betrokken voorzieningen. Niet 

elke deelnemer kan bezocht worden. Dat is geen inhoudelijke keuze of 

waardering van een organisatie, maar het resultaat van een combinatie van 

praktische en logistieke factoren.



Bezoeken door ministers

Minister Gennez en minister Vandenbroucke plannen tijdens de Open Geestdagen een aantal werkbezoeken.

Goed om te weten:

• De selectie en planning gebeuren in nauw overleg met de kabinetten. 

• De kabinetten zijn hierin sturend en bepalen mee welke locaties bezocht worden. 

• We doen vanuit Te Gek!? voorstellen voor een evenwichtige spreiding, maar de uiteindelijke keuze ligt 

niet bij ons. 

• Door de agenda's en de besluitvorming op de kabinetten krijgen we hierover vaak pas laat definitieve 

bevestiging. 

Belangrijk: 

We nemen zelf contact op met de betrokken voorzieningen zodra een bezoek bevestigd is. 



Sociale media Te Gek!?

Drie content teams gaan tijdens het OGD-weekend langs bij verschillende voorzieningen om live rapportages, 

interviews en sfeerbeelden te maken die zowel live als later worden ingezet op de socials van Te Gek.

Zo kunnen jullie onze communicatie mee ondersteunen:

1. Geef een blik achter de schermen tijdens verschillende activiteiten

2. Maak beelden van de OGD-materialen in de voorzieningen (posters, 

raamstickers, etc.)

3. Tag telkens Te Gek!? (@projecttegek) en Zorgnet-Icuro (@zorgnet. icuro) en 

gebruik de hashtag #opengeestdagen



Wat als...



Wat als...?

helpdesk

contact

noodnummers



Vragen?
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